                            『第二届全国高校体育场馆建设与运营、管理研讨会』

会议分析

一、会议特点
1、 会议定位

1.1背景：全国高校共有1749所（教育部2005年4月份统计数据）。

据第五次全国体育场地普查统计结果显示，我国共有体育场地850080个，占地面积22.5亿平方米，建筑面积为7527.2万平方米，场地面积为13.3亿平方米，历年累计投入建设资金1914.5亿元。
高校体育产业的潜力首先来自于其拥有比较完备的体育设施。据统计，全国近千所高校有室内体育馆的占60％，而广东、上海、江苏等地则达到90％以上，部分学校甚至是一校多馆；田径场拥有率达95％以上，游泳馆、羽毛球馆、乒乓球馆、网球场地的普及率都达到50％以上。各大高校完全可以利用如今人们“花钱买健康”的心理，借国家推展全民健身运动之机，进军社会健身娱乐业，对社会开放部分场馆，校方辅以咨询、指导教练之责，这样势必会吸引众多消费者。
教育部考核高校，体育已成为重要部分，体育场馆等基础设施成为体育考评中的重要内容之一，这将于高校体育招生、高校高水平运动队等教学指标和教学任务直接挂钩。2006-2007年教育部将要对全国400多所高校进行全面的评估。因此，高校体育将迎来建设、扩建、改建的高峰。
1.2性质：只针对高校体育场馆(场馆建设与管理)部门的专业性的、高级别的专题研讨会。

1.3范围：主要针对全国高校体育管理和建设部门。

1.4主题：本次会议的主题非常明确：以“思路2007-高校体育场馆建设与管理”主线，其他方面几乎不涉及。

1.5吸引力：本次会议在广泛调查的基础上确立的，这次会议的“主题”，研讨内容是绝大数高校最为关注的方面或亟需解决的问题。

1.6内容安排：主要三个方面：交流研讨、主题讲座、参观。

1.7会议联络：每所高校发送3份通知，校办、基建处(场馆中心)与体育部门各一份，并且有针对性的重点联络近期有场馆建设计划或采购器材设施设备的高校及相关单位参会。
2、 参与人群

2.1职务：大多数以高校主管体育方面的副校长、体育部、系主任、场馆中心（基建处）的主要负责人为主。

2.2影响力：本次会议的影响力将涵盖全国1700多所高校，直接参会的人员将在120-150人。

2.3职业特点：分管体育的院校主要领导，体育学院（系、部、教研室）领导，主管场馆的体育（包括基建处）部门负责人以及部分体育科学研究所主要领导。

二、赞助价值

1、 公关：对于企业来说此次会议不仅仅是一种形象的展示，更重要的是借此机会进行销售攻关，建立良好的印象基础和人际关系网，为会后再跟进洽谈打下良好的基础，对于企业不仅节省了公关费用，缩短攻关时间，还保证了今后的成功率。

2、 品牌：在产品质量日趋同化，竞争已达到白日化程度的今天，品牌已成为企业核心的竞争力，因此品牌建设成为企业的最为重要的内容之一，此次会议给参与企业提供的是最直接针对购买对象的扩大品牌影响力的机会，参会的每一个人员对你企业产品的购买，认识和熟悉，都将对品牌的长期发展产生影响，都是对企业品牌的认可。

3、 销售：我们有针对性的联络，保证了一部分采购需求的人员参会，在会议的平台上直接签订采购订单，谈妥合作事宜不是没有可能的，机会在于把握。

4、 信息：了解近期的采购信息、全国高校体育场馆的建设和即将建设的总体情况，先人一步了解市场的发展和需求，对于企业总体营销策略的制定和现实产品的销售都产生不可低估的作用。
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